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1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable
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Programme 

Carole Dieschbourg
Ministre

1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable

2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé 

3. Les analyses de l’eau

4. Le Drëpsi « nouvelle génération » 

5. Remarques de clôture
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Thème 2021 : « Valoriser l’eau »

1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable



1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable

La consommation d'eau du robinet : un mode de vie sain et durable

Partenaires de la campagne :
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➢ un droit de l'homme

➢ un prix qui est socialement juste avec 
0,5 cent le litre

➢ l'habitude quotidienne de boire de l'eau 
du robinet = économies considérables 

1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable



➢ L'aliment le plus réglementé et 
contrôlé au Luxembourg

➢ Plus de 11.000 échantillons par an 
(4.360 par l’AGE et 7.500 par 
communes et syndicats en 2020)

➢ Tests de conformité
routiniers
complets

➢ Un produit de haute qualité, sûr et 
sain
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1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable



➢ Un produit local et naturel

➢ Facilement accessible par tous et partout 

➢ Qui ne nécessite ni plastique ni routes pour 
être transporté

➢ Un choix pratique et écologique
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé



L´objectif de la campagne

➢ convaincre 42% de la population 
de boire de l'eau du robinet tous 
les jours

➢ 58% de la population le font déjà

9

2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé



La campagne

➢ quelque chose d'un peu différent

➢ qui peut plaire aux jeunes

➢ liée au territoire et à l´histoire du pays

…depuis le 10 mars 2021, il semble qu'une nouvelle marque 
d'eau mystérieuse existe au Luxembourg, dont la promotion est 
assurée sur les réseaux sociaux…
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé

➢ Facebook page
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé

➢ Posteren
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé

➢ Influencer



2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé
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➢ Logo & Slogan
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé

➢ Explainer Videoen



Quel est le choix de Melusina ?
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2. La nouvelle campagne : le mystère de Melusina révélé
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3. Les analyses de l’eau potable
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Georges Kraus
Président

1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable
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3. Les analyses de l’eau potable
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« L’objectif de l’Aluseau ASBL est de 

renforcer la confiance des 

consommateurs, d’informer sur la qualité 

et la valeur de l’eau et de renverser les 

habitudes de consommation. »

Consultation des analyses d’eau du 

consommateur : 

www.drenkwaasser.lu



Les analyses de l’eau potable
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Sélection de la commune

➢ Lien vers les résultats 

des analyses



Analyses de l’eau potable
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Sélection de la commune

➢ Lien vers les résultats 

des analyses



4. Le Drëpsi « nouvelle génération »
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Jean-Paul Lickes
Directeur

1. Journée mondiale de l’eau 2021 - Valoriser notre eau potable
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4. Le Drëpsi « nouvelle génération » 
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Water Safety Plan Luxembourg

➢ Une approche fondée sur les risques

➢ Identification des risques principaux et prise des mesures 
nécessaires pour gérer les risques recensés dans la chaîne 
d'approvisionnement 
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4. Le Drëpsi « nouvelle génération »

Prélèvement

Stockage

Distribution

Distribution

Stockage

Prélèvement Point de conformité

Point de conformité



Responsabilité

➢ Communes et Syndicats intercommunaux = Fournisseurs 
d´eau potable 

➢ Définie par le « Règlement grand-ducal du 7 juillet 2017 », 
Article 14, Point 9

➢ Directive européenne 2020/2184
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4. Le Drëpsi « nouvelle génération »



Motivation

➢ Drëpsi Label « Nouvelle Génération »
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4. Le Drëpsi « nouvelle génération »
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Compétition de dessins

Thème « Valoriser l’eau » 

Plus de 550 dessins reçus!

Exposition virtuelle à partir 
d'aujourd'hui sur 

www.waasser.lu
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5. Remarques de clôture
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